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A TANULMANY FORRASAI
A tanulmany a piackutatds anyagara, és a kovetkez6 forrasokra épiil:
e Szekunder kutatas a borvidékekrdl,

o hivatalos statisztikai adatok kigyUjtése
o boraszati és turisztikai honlapok elemzése
o borvidékekkel foglalkozo cikkek és tanulmanyok

forras: Nagy Magyar Boratlasz

® borespiac.hu

® Bor és Piac 2021/ 2. lapszam: Egy folyam, sok torténet, szerz6:

Geonczeodl Attila, Csillag Zoltan

Tiz szakmai mélyinterju

Dél-Szlovdkiai Borvidék: Gednczedl Attila, borasz, a SZKALA Bordaszok és Sz6lészet Polgari
Tarsulasanak elndke, SUté Zsolt, borasz, Mészaros Henrietta, borasz

Neszmélyi Borvidék: Szivek Péter, bordsz, Turay Istvan, a Neszmélyi Borut Egyesiilet elntke,
Janosi Csilla, borturisztikai szakértd, Molnar Gabor, borkereskedd

Pannonhalmi Borvidék: Liptai Zsolt, borasz, a Pannonhalmi Hegykozségi Tandacs elndke

Soproni Borvidék: Molnar Akos, a Soproni Borvidéki Tanacs elndke, Taschner Tamas,
borturisztikai szakember

e Egy fogyasztoi mélyinterju Szegh6 Sandorral Révkomarombal
e A borvidéki kérdGivekre adott valaszok

Dél-Szlovékiai Borvidék — 17 kitoltott kérdSiv
Neszmélyi Borvidék — 18 kitoltott kérdGiv
Etyek-Budai Borvidék — 2 kitoltott kérdGiv
Pannonhalmi Borvidék — 5 kitoltott kérd&iv
Soproni Borvidék - 10 kitoltott kérdGiv

o O O O O

o A fogyasztdi kérddivekre adott valaszok, 6sszesen 164 valasz



BEVEZETO

A tanulmany felvetése a kovetkez volt: a boragazat komoly kihivasokkal nézett szembe mar
a COVID 19 jarvany okozta valsagot megel6z6en is. A borfogyasztds 20-25 %-kal csdkkent az
elmult években, amig 2006 - ban még atlagosan 30 liter/ f6 a magyar lakossag
atlagfogyasztasa évenként, addig ez napjainkban minddssze 22 liter / f6. A jarvanyhelyzet a
fogyasztast talan - atmenetileg - megndvelte, de radikdlisan visszavetette az értékesitést,
atrendezte az értékesitési csatorndkat. Ez f6ként a kisebb csalddi bordszatokat sujtotta,
amelyek els6sorban a kozvetlen és a gasztrondmiaban vald értékesitésbdl, és a
borturizmusbdl tudtak fenntartani mikodésiket. A hatar mindkét oldalan jellemzéen kisebb
boraszatok taldlhatdak és csak kevesen rendelkeznek az online, illetve a kiskereskedelmi
értékesitéshez sziikséges feltételekkel. Ezen tulmenden figyelembe kell venni az Uj
trendeket, a gazdasagi és kornyezeti fenntarthatdsdg elvarasait, az online marketing
lehetdségeit, amelyek mar tulmutatnak a jelenlegi valsaghelyzet okozta kihivasokon. A
fenntarthatdsdgi trendekhez kapcsolédik az 6koldgia, a bio- illetve a naturborok késztésének
mind szélesebb korben vald elterjedése. Masik jelentds trend a digitalizacid, amelybe
beletartozik az online értékesités elterjedése globalisan, az értékesitési csatornak
lerovidiilésének trendjét a pandémia is erGsitette. Ez alél a bordgazat még mindig kivételt
képez, mivel a bor bizalmi termék, nehezebben és lassabban tud attérni az 4gazat az online
értékesitési csatornakra.

Valaha egy borvidék volt a Dél — Szlovdkiai Borvidék a Neszmélyi borvidékkel, aminek része
volt a XX. szdzad elején a mostani Parkany, Kirt kornyéke, Mér és Etyek is. A mai
elaprdézottsaghoz képest az egy tobb tizezer hektdros egység volt. A térség természeti
adottsagai, gazdasagi szerkezete igen hasonld boragazati szempontbdl, és kivalé borok
készitésére alkalmas (pl. kivald Olaszrizlingek szarmaznak a szlovak és a magyar teriletekrél
egyarant). Ugyanakkor eltéré a piaci kornyezet a Duna két oldalan, és a Duna menti borok
kevésbé ismertek a ,tulparton” barmely oldalon is alljunk épp. MinGségben és ar-érték
aranyt tekintve jelentds potencidllal rendelkezik a Duna-menti bordgazat, aminek jobb
kiaknazasa elG6segitheti az egyes gazdasagok és kapcsolddo piaci szerepl6k hosszu tavu
fennmaradasat.

A projektbe a palyazati felhivas alapjan a kovetkezé megyék vehetnek részt: Gyér — Moson -
Sopron megye, Komarom-Esztergom megye, Pest megye és Nyitra megye, Nagyszombat
megye és Pozsony, ezért felhivast kapott t6llink Szlovakidbdél a Dél-Szlovakiai borvidék,
Magyarorszagrol pedig a Neszmélyi Borvidék, a Pannonhalmi Borvidék, az Etyek-Budai
Borvidék Toki korzete és a Soproni Borvidék. A projekt Dél-Szlovakia- Neszmély tengelyének
relevanciajat jelzi, hogy 18 termel§ jelezte részvételi szandékat Neszmélyrél, 22 termel6 Dél-
Szlovdakiabdl és a tobbi borvidékrél minddssze 2-2-2- jelentkezd akadt.



A DUNA EGY FOLYO, DE SOK TORTENETTEL

A borvidékeket, amelyeket a Duna 6sszekot, nem csupan a talaj és a mikroklimatikus

/////

stratégia is megkilonbozteti egymastol.
Neszmélyi Borvidék

Torténelmi borvidék, a kozépkor vége fele hires, elfogadott borvidék volt. Jelenleg
méltatlanul kevésbé ismert.

A térség legnagyobb boraszata, a 400 hektaros Hilltop - egyes vélemények szerint az orszag
elsé nyugati szemléletl pincészete. Kamocsay Akos mar a kilencvenes években megcélozta
az angol piacot, még a markanév otlete is onnan szarmazott. A szigetorszagban
Woodcutter’s White néven forgalmazott Cserszegi fliszeres azonnal klasszikussa
nemesedett. Kamocsay Akos munkassagat 1999-ben Magyarorszagon az , Ev Bortermel&je”
dijjal honoraltak, 2018-ban pedig a bordszata elnyerte a Magyarorszag Legszebb Sz616birtoka
cimet.

A borvidék vilaghirnevének visszaszerzését célozta meg a 38 hektaros kézépbirtok, a SzollGsi
Pincészet is: a 2015. Ev Bortermel&je, Szoll&si Mihdly vezetésével a ,mindennapi” borok
mellett hosszan érlelhetd, prémium minGségu, a reduktiv érlelés mellett barrique-hordét is
l[atott tételeket is piacra dobtak, bemutatva a tdjban rejl6 lehet6ségeket. A hagyomanyok és
a fiatalos dinamizmus 6tvozetére épit a Szivek Pince is, akiknek fiatalos megjelenés(, a
terroirt tlikr6z6 tételei kozott mar organikus besoroldsu borok is helyet kaptak.

A KGsziklas Boraszat, 70 hektaros nagybirtok, a borvidék egyik vezet6 pincészete, boraik tobb
aranyérmet hoztak el a Vinagorardl, a Borszakirék korének TOP 12-jébe is bekeriltek mar.
Tavaly nyitottak meg Uj boraszati éplletiiket és borteraszukat.



A borvidék sem tétlen: a magyar bormarka népszer(sitése kapcsan a neszmélyi pincék is
Osszefogtak, és kozosen mutatkoztak be, emellett borutat is Iétrehoztak. A Neszmélyi Borut
Egyesiiletnek mintegy 25 bordsz tagja van, szamos rendezvényt szerveznek. Hamarosan
elkésziil a 70 kilométer hosszan hizédé , Tajban EI§ Ember Tandsvény”, amely bemutatja a
borvidék nevezetességeit és boraszatait is. 1905-ben létesiilt az Esterhazy Pezsgégyar Tatdn,
ami a kor "borturisztikai" kézpontja is volt. Napjainkban rendezvényeknek biztosit helyszint,
ott tartottak a korabbi években a Tatai Kvaterkat.

Akik boraszkodnak, azok elsé generacids bordszok. A 70-es években kapta vissza Neszmély a
borvidéki rangot, ezért mind fajtdban, mind technolégiaban ujra kellett épiteni a borvidéket.
Els6sorban fehérboros, de inkdbb rosés, mint vorosboros. Féleg azért, mert jéval konnyebb
elkésziteni ezeket a borokat és a fogyasztok is inkabb ezt keresik. Az 1800’ as évek végén a
Juhfark mar f6 fajta volt a borvidéken, ezért telepitették vissza tobben is. Régen leirtak, hogy
Neszmély értéke, de 3-4 éves korban teljesednek ki a hordds fajtak. A neszmélyi borokban
fontos egyik oldalon a gyiimolcsosség megtartdsa, masik oldalon érdekes az dsvanyossag.

A Neszmélyi Borvidéken két borlovagrend is taldlhatd. Esztergom kérnyékén az Ister
Granum, hatdron atnyuld borlovagrend, amely az esztergomi és a nyitrai részt foglalja
magaba. A tatai Zsigmond kirdly borlovagrendnek szintén fontos szerepe van a borvidék
népszer(sitésében.

Kérddives felmérés eredményei

A borvidék birtokszerkezete elaprézddott, két nagybirtoka, egy kbzépbirtoka mellett a tobbi
nagyrészt tiz hektar alatti kisbirtok. Minden boraszat rendelkezik weboldallal a legkisebbek
is. Legfontosabb sz6l6fajtai: Chardonnay, Olaszrizling, Irsai Olivér, Kirdlyleanyka, Sziirkebarat,
Rizlingszilvani. A reduktiv, konnyd, illatos borok a piacvezeték, és a legdragabb borok
altalaban Chardonnaybdl késziilnek. Vevdik tobbsége visszatérs fogyaszto, férfi és
kozépkoru, ezért jelentds potencial van a fiatalok fele torténd nyitasban. Az 6sszes
bordszatban igénybe vehetd a borkdstold szolgaltatas, 80 szazalékban a pincelatogatas is és
minden masodik boraszatnal van hidegkonyha. Minden masodik bordszatnal van allando
nyitva tartds, de minden masodik boraszat csak bejelentkezésre fogad vendéget, emiatt a
vendégfogadas fejlesztése, és ezaltal a kdzvetlen értékesités kitérési pont lehet.
Dinamikusan fejl6dik a turizmus, erre utal, hogy sorra nyitnak a borteraszok. 40
szazalékuknak mar van borterasza. Az aktiv és a kulturalis turizmusra lehetne fokuszalni a
borvidéken, jelent8s probléma a kdzépkategdrias szallashelykindlat hianya.



Pannonhalmi Borvidék

A borvidék nagyon paranyi, minddssze 650 hektdros, nagyon vegyes tipusu bordszatokkal.
Vannak, akik folyébort értékesitenek, de sokan foglalkoznak palackos borokkal is, igy nehéz
sajat stratégiat alkotniuk. Korilbelll haromszaz olyan szerepl6 van a borvidéken, aki
hegykozségi tagsaggal bir, koziliik szaznal kevesebbnek van addéraktari engedélye is. Sok
sz616 eladasra keril a borvidékrél, ez sajndlatos, mert nem a borvidék hirét viszi tovabb. A
borvidéket sokkal tobbre predesztinaljak az adottsagai, de hatalmas probléma a
munkaerdhidny is. Az lenne a jo, ha mindenki ugyanolyan elkételezett lenne, mert igy nehéz
osszefogni. llyen pici borvidékre nem lehet sajat stratégiat alkotni. Ha Pannonhalma a
zaszldjara akar tlizni valamit, akkor az a Rajnai Rizling fajta. Még rengeteg munka van vele,
de a fajtdban mar konszenzus van a borvidéken. 600 hektarbol korilbelll 60-70 hektar a
fajta részaranya.

A borvidék foldrajzi, éghajlati, domborzati adottsagai képezik er6sségét. Gazdasagfoldrajzilag
szintén nagyon pozitiv a fekvése, ami a kdrnyez6 nagyvarosok kozelségét illeti. Ez
ugyanakkor gyengeségének legfébb oka is, ugyanis nemcsak a bort szallitjadk konnyen, de a
munkaerd is konnyen talal maganak lehetG6séget a kornyez6 orszagokban. Hatalmas
el6relépés a kerékparutak fejlesztése, fél év mulva elkészil a Gy6rt Pannonhalmaval
Osszekotd szakasz. Gy6rbél pedig jo lenne, ha a kerékpdrut a Balatonig vezetne, ha ezek
elkésziilnek, akkor élénkiilni fog a turizmus is. A bor j6 hivdszd, egyre tobb pince aldoz arra,
hogy be lehessen térni hozzajuk egy-egy pohar borra, lehessen helyben fogyasztani.

Bar konkrét marketing-egylttmikodés nincs koztik, a Pannonhalmi Borvidék mégis
Osszetartozik, 6sszetaldlkozik a Dél-Szlovakiai Borvidékkel, a Duna nem funkcionadl igazan
hatarfolydként. A Pannonhalmi borvidék piaca a Duna tuloldalan van, Csallokoz és Parkany
régidja sok magyar bort felvesz. Nagy mennyiség( bort adnak el a dunaszerdahelyi
borkeresked6knek is.

De nem csak azt kell nézni, mennyi bort adunk el a szlovadk oldalon. Rengeteg must és sz616
hagyja el az orszagot. A szlovak oldalrél nem érkezik tul sok bor Pannonhalmara. A nalunk
kozlekedd szlovak rendszamu autdk jelzik az intenziv kapcsolatot, sokan atjarnak ide
szérakozni, vasarolni. Pozsony és kornyéke olyan draga, hogy sokszor inkabb itt élnek
nemcsak a magyarok, hanem a szlovakok is. Turizmus terén evidencia az egylttm(ikddés. A
Felvidék-Csallokoz-Balaton vonal rendkivil zsufolt nyaron. A legkevésbé tlinik hatarfolydnak
a Duna. Bar nincs konkrét marketing egylittm(ikodés koztlink, ezek a régidk
“6sszekivankoznak”, dsszetalalkoznak.

A Pannonhalmi borvidék karakterét nem csupan a mogotte allé ezeréves térténelem
alapozza meg, még akkor sem, ha a termelés — és a helyi turizmus — kézéppontjaban allo
FGapatsag a cimerét és az A.D. 996 feliratot szerepelteti a csomagolason, valamint a
szerzetesi hagyomanyra épul6 neveket és cimkéket valaszt. Legalabb ennyire fontos a
megujuldsra valo torekvés. A hagyomdnyos pincejarasok és a borszentelés mellett a régidban
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helyet kap a Friss Jazz Unnep is. Online fronton 2018 6ta Gizemeltetik a borboltjukat, a
pandémia idején pedig borkdstolokat is szerveznek az interneten. 2020-ban Magyarorszag
Legszebb Sz6l6birtoka dij 2. helyezett kisbirtok kategdriaba a Cseri Pincészet lett, akik
csatlakoztak a projekthez. Mdsik résztvevd a borvidékrél a terllet legnagyobb termelGje, a
Babarczi Sz6l6birtok és Pince, amely mdr a kétezres évek elején amellett tette le a voksat,
hogy Pannonhalma ismertséget a reduktiv, illatos fehérborokkal szerezhet, és ennek
jegyében invesztdltak az Uj technoldgidkba, valamint telepitettek Traminit, Irsai Olivért,
Cserszegi flszerest, de 6nallé borként mutattdk meg a nagykdzonségnek a Miller-Thurgaut
is.

A kisebb, Ujabb boraszatok is hasonlé elvet kovetnek: min&ségi termelést, az ide borokra
éplld, de néhany komolyabb, hordds tételt is tartalmazé szortimentet, valamint a hely
torténelmére és adottsagaira épilé vendéglatast.

Pannonhalma jellemzé6je, hogy a nagy- és kisbirtokok, az id6sebb és fiatalabb bordszok
kdzosen képesek tenni a megujulasért. Ennek egyik jele, hogy PH-Erték nevd, Rajnai rizlingen
alapulé termékiikkel a pannonhalmi bordszok is belevagtak a kozosségi bormarka jelentette
kalandba. Végiil, de nem utolsdsorban pedig egyre erésebb a borvidéken a természet
kozéppontba helyezése, a ,teremtett borvidék” megGrzésére iranyuld térekvés, és annak
kidomboritasa a kommunikacidban is.

Kérddives felmérés eredményei

A boraszatoknak kikildott kérddiveket oten kildték vissza kitoltve. A valaszok kiértékelése
alapjan visszaigazolddik, hogy heterogén birtokméret jellemzi a borvidéket a legkisebb 2,5
ha-os csaladi birtoktél a 60 ha-os nagybirtokig. Ennek megfelel6en az el6allitott borok
mennyisége (8000-350000 | kozott), a fajtavalaszték (8-21 kdzott) és a kapcsolodéd
szolgaltatasok is széles palettdan mozognak. F6ként fehér cuvée borokat tartjak a valaszadok
népszer(inek, de itt is megjelennek az illatos borok az orszagos tendenciahoz igazodva.

Borkdstold mindenkinél, pincelatogatas, hidegkonyha a boraszatok 80%-anal érheté el. A
vendégfogadas és ezaltal a kozvetlen értékesités kitorési pont lehet a szolgaltatasok
fejlesztése esetén a helyi 6sszefogas erGsitése mellett, ami jelenleg kevésbé szamit
erGsségnek a borvidéken. A gasztro értékesités meghatdrozd jelent6ségi a kis- és nagybirtok
esetén is, az online értékesités jelentGsége kozepesnek tekinthetd. A kozos fesztivalokra,
borkdstoldkra lehet épiteni, mint kdz6s aktivitasra, ami a valaszok alapjan kiterjesztheté a
hatdr tuloldalara is.



Etyek-Budai Borvidék

A Borvidék adta Magyarorszdgon a masodik “év bortermelGjét”, 1992-ben, néhai Bathory
Tibor nyerte el e cimet.

A Neszmélyi borvidékhez némiképp hasonlé utat jart be a rendszervaltas utan ,feltamadt”
Etyek-Budai borvidék is: elsésorban a divatos, konnyed, reduktiv fehérborokban taldltak meg
a kovetendé piaci iranyt. Emellett a pezsgégyartashoz készitettek alapborokat, valamint ,,a
févaros sz6l6skertjeként” a fiatal budapesti borkedvel6knek kindltak fogyasztani valét,
valamint rendszeres, hangulatos programokat. A Dunamente-tematikdhoz a borvidék Budai
korzete, mas nevén a Nyakas Hegykozség kapcsolddik szorosabban. A régio egyik
legnagyobbja a tobbszérés Magyar Brands-dijas Nyakas Pince, akik Malya Erné (a 2002. Ev
Bortermel6je), majd Nyulné Dr. Piihra Beata (2019-ben és 2020-ban is az Ev Bortermel&je
legjobb 6 jeldltje kozott) vezetésével készitik egységes, modern, fiatalos arculatu, kozepes
arfekvésl, szamos (lzletlancban elérhetd ,mindennapi” boraikat, valamint a terilet arcat
bemutatd, a borversenyeken is eredményes prémium tételeiket. A tdomegtermelés mellett
teriletiik jo részén integralt sz6l6mdvelést, 2020 6ta pedig egy kisebb tertlileten
biogazdalkodast is folytatnak.

Emellett a régidba betelepil6k és régi helyi csaladok leszarmazottai egyardnt foglalkoznak
borokkal, ki-ki a temperamentumanak és elképzeléseinek megfelel6 hagyomanytisztelettel
vagy épp kisérletez6 kedvvel. Az Etyeki Borut Egyesiilet és a borvidék néhany képvisel6jének
munkaja révén az Etyeki borvidék borturizmusa virdgzéonak mondhatd, viszont Budajend,
Paty és Tok épen maradt, régi pincesorai a szlikebb térségben is alapot adhatndnak a
vendéglatas fellenditéséhez.

Kérddives felmérés eredményei

A Pannonhalmi borvidékhez hasonléan itt is kis- és nagybirtok reprezentalta a borvidéket,
két valaszaddval, ehhez igazodik a megtermelt és értékesitett bor mennyisége is (6000-
1200000 | kozott). A palackos borkinalat esetén mar nem ekkora a kiilonbség (4-8 féle bor),
ami megallapithatd a kapcsolddo szolgdltatasokrdl is: borkdstold és pincelatogatdas mindkét
bordaszatnal elérhetd. A helyben értékesités a kisbirtok esetén meghatdrozd, a gasztro és
bor- és kiskereskedelmi csatornak mindketténél, az lGizletlancok a nagybirtoknal jellemzé
értékesitési csatorna. Az online értékesités egyik esetben sem jelent6s.

A borvidéknek a valaszok alapjan az egylttm(ikddés nem az eréssége, hasonldan
borturizmus sem. A tervezett fejlesztések a helyi értékesités feltételeinek javitasara
iranyulnak, a szalldshely nem jelenik meg a valaszok alapjan. Ugyanakkor a Duna masik
oldalan taldlhatd boraszatokkal torténé egylittm(ikodés minden formajara nyitott mindkét
vdlaszado.



Soproni Borvidék

A Soproni borvidék a tébbi borvidékiinkhoz képest néhany év késéssel ,ébredt fel” a
rendszervaltas utan, és kezdte el helyreallitani a szocialista ipari bortermelés okozta
reputdcids és ultetvénykarokat. A poncichterek lelkesen vették fel 6seik utdn a fonalat, az
egyes csaladokhoz, személyekhez kot6d6é markanevek ma is igen erGsek a térségben.

Kisérletezés jellemzi példaul a csaladi pincét tovabbvivé Taschner Kurt Istvant: 6 példaul
évek 6ta készit pezsg6t is, egyes tételei pedig akar diszkontdruhdzakban is megtaldlhatoak,
igen kedvez6 aron.

Sopron helyzetét nem konnyiti meg, hogy a szomszédos Ausztria igen erés bormarkat épitett
fel, zaszlésboruk, a Kékfrankos esetében pedig Burgenland komoly versenytarsnak szamit,
hidba védette le Sopron a , Kékfrankos févarosa” elnevezést. Sopronban szamos helyi
rendezvényt tartanak, mint a boriinnep és a szlireti napok, az orszdgos rendezvények,
valamint a VOLT Fesztival kis borfaluja pedig a tdvolabb él6 fogyasztoknak is lehet&séget ad a
helyi borok megismerésére.

Ugyanakkor az aktiv regionalis bormarketing néhany évre megtorpant, és csak 2020-ban
indult Gjra — sajnos pont a jarvany kitorésével parhuzamosan. A megujulds mellett a helyi
termelGk, a Soproni Borvidék Hegykdzségi Tanacsa Molnar Akos vezetésével, és a Soproni
Borut Egyesiilet is elkdtelezte magat, szakértd cég bevonasaval szamba vették a feladatokat
megujult a honlapja és a kdozosségi oldalai, Uj kiadvanyok jelentek meg, és kozosségimédia-
kampany is tdmogatta az Ujdonsagok megismertetését. Hosszutdvon az emberkdzpontsagot
(humanizmust) és a slow kulturat szeretnék el6térbe helyezni.

Sopronban Ujraalkottdk a borvidék koncepciéjat. Még nem hoztak nyilvdnossagra ezt a tobb
mint szaz oldalas a tanulmdényt, de tobbek kdz6tt egy borvidéki webshop lizemeltetése,
valamint kiemelt online médiamegjelenések is szerepelnek benne.

A borvidék gyengesége a kis birtokstruktura, és a t6keszegénység. A tobbi sikeres palyat
befutd borvidékkel szemben, ide nem érkezett nagyobb befektet6. Nagyon messze vannak a
févarostadl, és a tobbi nagyvarostdl is, amelyek a minGségi borok f6 felvev6piacai. Ausztria
kozelsége inkabb atok, mint dldas, mert elszivja a munkaerét, és az osztrakok nem vesznek
soproni bort.

Veszélyt jelent a generdciovaltas problémaja, nagyon kevés fiatal szeretné folytatni ezt a
szakmat.

Erésségiik az, hogy Sopron egy vilagorokségi tajon egy fantasztikus kulturalis és torténelmi
hagyatékkal rendelkez6 borvidék, amely észak-déli iranyban majdnem szaz kilométer
hosszan elnyulik. Ezt a boraik is visszatikrozik, mert sokféle kivalo bort lehet itt késziteni,



sokarcu borvidék, harom klima taldlkozik, az alpokaljai, a szubmediterran és a Fert6-té keleti
partjanak kontinentdlis klimaja. Hirom nemzetiség él és élt itt bardtsagban és
egylttmUkodésben egymadssal, a magyar, a német, és a horvat. Vorosben, fehérben, és
roséban is tudunk maradandaét alkotni, és alkotunk is. Azt gondolom, hogy a nyakunkon |évé
éghajlatvaltozas pont az északi borvidékeknek tesz jot. Mind fehérborban, mind roséban
megO0rzi a jatékos savait a bor, és ez a vorosborainknak is jot tesz. Lehet&ségek kozott
szerepel, hogy kaptak egy autdpdlya 6sszekottetést, amivel Budapest egy oraval kézelebb
keriilt Sopronhoz.

A Fert6 partjan érzik azt, hogy torténelmileg 6sszetartoztak a Ruszt-Sorpon- Pozsonyi
Borvidékben. A szlovakokndl komoly fejlesztések folynak a Kis-Karpatok vonuldsanal,
Pozsony az egyik legdinamikusabban novekvé régié az EU-ban és a régiénként megtermelt
GDP-ben is Nyugat-Eurépai szinten van. Tavolsagban viszont a Pozsony kornyéki potens
vevBknek kozeli és baratsagos uticél lehet a Soproni Borvidék, akar egy Fert6-to keril6
biciklitura keretében. A kerékparos turizmus adta lehet&ségeket kell kihasznalniuk, a
szlovakok ebben nagyon jok. A belféldi turizmus élénkilésében is bizhatnak. Sopronnak nem
rossz a hivészava, mint turisztikai desztinacio, a belfoldi turistak is egyre szivesebben jonnek
arégioba, a ,terraincognitara”.

Szallashelyben is jol alinak, egyediil a VOLT Fesztival idején nincs elég szallashely, a
gasztronédmidban van néhany jeles képvisel6je a szakmanak a régidban — éttermek,
cukrdszdak - akik régids szinten, orszagos szinten is komoly elismerést vivtak ki.

Ugyanakkor kevés az olyan turista, akik kifejezetten a bor miatt mennek Sopronba. A bor
nem jelenik meg az utazasi dontést befolyasold tényez6ként, ha mar itt vannak a vendégek,
akkor mennek el bort késtolni. Innen kertilt ki a Magyarorszag Legszebb Sz6l6birtoka dij 2.
helyezett 2019-ben: Gangl Boraszat.

Kérdgives felmérés eredményei

A kérdGivet 10 boraszat toltotte ki. A valaszok visszaigazoltak, hogy a kis csaladi birtokok
meghatdrozdak a borvidéken. (1-30 hektar, tobbség 5-10 ha kozott). Az éves bormennyiség
is ennek megfelel6en alakul (1000-180.000 I). A kindlatban a Kékfrankos meghatarozg, de itt
is megjelennek az illatos fajtak (féként Irsai Olivér). A tobbség szamara a helyben értékesités
meghatdrozo, emlitést érdemel a gasztro vonal, viszont a tobb értékesitési csatorna
elhanyagolhatd — beleértve az online csatornakat is. ‘0-bél 4 bordszatnak nincs honlapja és
nem is tervez. Ugyanakkor erds a helyi identitds tudat, a helyi borversenyeket,
rendezvényeket és a borturizmus lehetdségeit emlitik meg tébbségében, mint kitorési
lehet6ség, amit megerGsit, hogy a térség szallashely és gasztro kindlatat a tobbség
er@sségként tart szamon, ugyanakkor 70%-uk tervez szallashely fejlesztést. Bar a felvidéki
bordaszatokkal jelenleg minimalis a kapcsolat, a tobbség 1at fantaziat a jovébeni
egylttmUkodésre.
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Dél-Szlovakiai Borvidék

Szlovakia két legnagyobb borvidéke is a Duna kdzelében talalhatd. A Kis-Karpatok borvidék
épphogy csak érinti a folydt Pozsony mellett egy par kilométeres szakaszon, mig a Dél-
Szlovakiai borvidék gyakorlatilag a teljes magyar-szlovak Duna szakaszt jelenti. Utébbi régio 8
korzetet és 114 telepuilést foglal magaba, melyek kozil a nyugati kérzetekben (Somorija,
Dunaszerdahely, Galanta, Komarom, Ersekujvar) alig van sz616. Ezek nagyrészt alfoldi jellegi
terlletek, ahol sosem volt nagy hagyomanya a sz6lészet-boraszatnak. Ezzel szemben Kirt,
Ogyalla és Parkany a mai Szlovékia legjobb adottsagu sz6l6termé kdrzetei. A Parkany-Kiirt-
Komdaromszentpéter-Dunamocs teleplilések alkotta négyszogben, kiegészitve a Garam-
mentével kdzel 4000 hektarnyi Ultetvény taldlhato, igy akar 6nallé borvidékként is lehetne
kezelni.

A rendszervaltas el6tt ezt a régiot alapanyag-termelésre karhoztattak, ezért nagy bordszatok
maig nem alakultak ki, viszont sz6l6eladdsra szakosodott vallalkozasok, szovetkezetek akar
80-300 hektaros osszefliggd sz6l6teriletekkel is rendelkeznek. Tdmogatas és beruhazds nem
sok érkezett a térségbe, kivétel néhany kastélybordszat (pl. Béla, F(ir) és mas borvidékek
nagy boraszatainak feldolgozdiizemei. Utdbbiak a készre kezelt bort tartalykocsikban
szallitjak el Kistapolcsanyba, Szeredre vagy Nyitrara, ahol aztan elhdazasitjak, és nem
eredetvédett termékként vagy jobb esetben a hatcimkén a sz616 szarmazasi helyét kis
bet(ivel feltiintetve hozzak a piacra. Igy aztan hidba a nagy mennyiségi termés, a helyi
termelés( palackos borok jellemz6en inkdbb a kisebb boraszatok és csaladi pincészetek
valasztékaban jelennek meg. Ezek a vallalkozdsok folyamatosan keresik a kitorési pontokat,
igy tobb kisebb tomorulés indult itnak az elmult évtizedben. Legismertebbek taldn az
Autentistdk, akik a naturboros filozofiat honositottdk meg az orszagban, és komoly sikereket
érnek el az exportpiacokon is. A Strekov1075 (Siit6 Zsolt) borai példaul szamos Michelin-
csillagos és top étterem borlapjan szerepelnek Japantél Eurépdn &t az Egyesiilt Allamokig. A
naturboros-organikus vonal fontos helyi téma, hiszen a komoly tdmogatasokkal l1étrehozott,
modern technolégiaval rendelkez6 nagy boraszatokkal nehéz versenyezniiik a helyi
termel8knek, viszont alacsony arfekvésd reduktiv borokbdl nem tud megélni egy 5-10
hektaros kis boraszat. A terroir jelleget hangsulyozé, helyi eladasra és borturizmusra is épit6
csaladi pincék szamara ezért jarhatd utnak tlnik a kézml(ivesség, az autentikus, organikus-
naturboros irdnyzat. De érdemes megemliteni a moseli legendat, Egon Miillert is, aki a bélai
kastélyt visszavasarlé baroness hivasara érkezett ide, és a muzslai szovetkezet sz616jére
alapozva elsGként vitte hirét a terméhelynek a vildgban Rajnai rizlingjeivel, Chdteau Bela
markanév alatt.

A borvidék sz6l6termesztGi, bordszai nagyrészt magyar nemzetiségliek, hiszen a vidék
teleplilései a hatdr menti 30-50 kilométeres magyarok lakta sadvban taldlhaték. Az
Ultetvényeken az elmult 50-60 évben meghatarozéva valt fajtdk vannak tobbségben: Zo6ld
veltelini, Olasz rizling, Kiralylednyka, Rajnai rizling a fehérek koziil, mig Kékfrankos, Szent
Lérinc a kék fajtak esetén. A nemzetkozi fajtak terilete egyre novekszik, leginkabb a
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Chardonnay, Sziirkebarat, Pinot noir, Cabernet Sauvignon terjed, illetve népszerlek az olyan
Uj szlovakiai nemesitésl sz616k is, mint példaul a Devin, Dunaj, Alibernet. Néhany boraszat
probalkozik, egyelSre igen kis teriileten, a régi hagyomanyos sz6l6k Ujratelepitésével is. A
borvidéken a XX. szazad elejéig a Juhfark, Kadarka, Sarfehér, Mézes fehér voltak a
legelterjedtebb sz6l6fajtak, néhdanyat mar palackos borként Ujra meg lehet kdstolni.

Szlovakidban nincs hegykozségi rendszer, és valddi borvidéki borut-rendszer sem alakult ki,
emiatt borvidéki szervezettségrél, stratégiai tervezésrél nemigen lehet beszélni. Az (rt
szamos kisebb-nagyobb polgari tarsulds (egyesilet) probalja betdlteni, melyek egy-egy
telepuilés szintjén tomoritik a termel8ket, szerveznek nyitott pincéket, fesztivalokat. A
legismertebb a kirti, batorkeszi borfesztival, de a teljesség igénye nélkil megemlithet6 még
a muzslai Bortura, a dunamocsi Burcsakfesztival vagy a garamkovesdi Nyitott Pincék is.
Szerencsére az utébbi id6ben mar Magyarorszagon is kezdenek ismertebbé valni a dél-
szlovdkiai boraszok termékei: nem csupan borfesztivalokon lehet veliik taldlkozni, de egyes
termel6k, példaul Bott Frigyes tételei mar a nagy szakkereskedések kinalatdnak is részét
képezik. Ezen kiviil néhany borszakiizletben és webshopon, valamint borteszteken és
borversenyen is feltlinnek a dél-szlovakiai borok.

A kérddives felmérés eredményei

17 boraszat valaszolt a Dél-Szlovakiai Borvidékrdl. Sok helyen talalhatunk termalfiirdé6t, a
térség gazdag természeti és torténelmi latnivaldkkal van tele. Ennek koszonhetéen nagy
potencial van a gydgyturizmus, a gasztro-, és a bakancsos turizmus, a folyék mellett vizi
turizmus fejlesztésében. A bordszatok 94 szdzalékanal lehet6ség van pincelatogatasra és
lehet bort kdstolni, 88 szazaléknal van hidegkonyha és 35 szazaléknal szallas. Allandé
nyitvatartasa a boraszatok minddssze 12 szdzalékanak van. Bejelentkezésre 65% fogad
vendéget, és 23% viszont egyaltalan nem fogad vendéget, itt ugy latjuk, hogy érdemes lenne
fejleszteni a vendégfogadas és szallashely feltételeit. A vendégfogadas fejlesztése és ezaltal a
kozvetlen értékesités kitdrési pont lehet szamukra. Az atlagos Gl6hely télen jellemz&en 20
vagy annal is kevesebb, nyaron a teraszoknak készonhet6en 30 f6l6tt van. A boraszatok
tulnyomé tobbsége (17 valaszadd kozil 15) rendelkezik weboldallal. A bitrokszerkezet
elaprdézottsagat bizonyitja, hogy a kérdGivet kitolték kozott mindossze harman voltak, akik 3
hektar felettiek, ezek is atlagosan 6,5 hektarosak, 14-en pedig 3 hektarosnal is kisebbek.
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Ertékesités a Neszmélyi és a Dél- Szlovakiai Borvidéken

A tobbség szamara a helyben értékesités és a gasztrondmia a meghatarozd, mindketté erds
érzékenységet, kitettséget mutat a virushelyzettel 6sszefliggésben. Az online értékesités
lassan fejlédik, de szeretnék névelni. Ennek az is lehet az egyik oka, hogy a bor bizalmi
termék, illetve hogy az online marketing terén kevésbé jartasak a bordaszatok. A kisebb
boraszatoknak nem igazdn vannak export kapcsolatai, naluk gyakran a szomszédos
orszagokban, Magyarorszagon, vagy Szlovakidban merl ki az exportpiac (88%). A termel6k
kb. 30 szazaléka jelolte a mdas EU orszagokat, és néhany termel6 az USA-t és Japant, mint
célpiacot. Az olyan igényesebb, fejlett piacokra, mint pl. Japan és Skandinavia a
naturborokkal, és a bioborokkal lehet eljutni. Akik a nemzetkdzi piacra dolgoznak, azok
sajat, egyedi stilust képviselnek, és viszonylag magas dron tudnak értékesiteni, a piacaikat is
sikertlt hellyel-k6zzel megtartani a pandémia alatt is.

Online értékesités

Az online értékesitésben nagyon el van maradva mindkét borvidék. Amig a Covid
korlatozasok ellensulyozasara példaul az amerikai boraszatok gyorsan fel tudtak porgetni az
online értékesitést, addig itt a korabbi 0,5 -1 szazalékrdl 3-5 szazalékra sikeriilt feltorndszni
az aradnyt. A boraszatoknak nincsenek adatbazisaik a térzsvasarloikrol, nem tudjak jol
haszndlni az online fellileteket. Egy kis csaladi birtoknal a legtobb bordsz egyszemélyben
foglalkozik mindennel, 6 dolgozik a sz6l6ben, a pincében, adminisztral, szallit. Egy plusz
feladat a szamara, hogy még az online felliletet is karban tartsa, rdadasul ehhez a megfelel6
tudas is hidnyzik. Nem szivesen fizetnek ki tobbezer eurdt a fejlesztésekre, és bar valahogy
létrehoznak egy webshopot a honlapjukon beliil, az 6Ghmagaban nem elégséges, sziikséges a
marketing és a megfeleld szolgdaltatasok és a szaktudas, igy meg fognak térilni a koltségek,
és Uj piac nyithato.
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1. dbra: Jelenlegi legfontosabb értékesitési csatorndk (0 és 5 k6zotti skalan jelélve, ahol 5 a
legfontosabb)
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2. dbra: A termelbk ezeket az értékesitési csatorndikat szeretnék fejleszteni a COVID utdn
K6z6sségi nagykereskedés

A Neszmélyi Borut Egyesileten belll fogalmazddott meg az igény, hogy érdemes lenne
|étrehozni egy kozdsségi bornagykereskedést, ami idén fog elindulni Molnar Gabor,
(Neszmélyi Borut Egyestilet)koordindldsaval. Egy borajanlét allitanak 6ssze a helyi
vendéglatésok szamara. Ha ma egy melegkonyhas vendéglatdhelyrél beszéliink, akkor
fontos, hogy a bor kindlatanak legalabb 80-85 szazalékat a helyi bort tegye ki. Ehhez képest
sok olyan étterem van, ahol csak nyomokban lelhet6 fel a neszmélyi bor. Ezt az
egylttmUkodést a kés6bbiekben a Felvidéki boraszatokra is szeretnék kiterjeszteni.

Magyarorszagon kaphato szlovakiai, felvidéki borok

Sokaig Bott Frigyes neve volt egyenl6 Magyarorszagon a felvidéki bordszattal, az 6 borait
tekinthetjlik bevezetett felvidéki boroknak. A kézelmultig rajta kivil csupan néhany jobban
értesilt borkedveld ismert mas termelGket, akiknek a boraihoz alig par helyen lehetett
hozzajutni. Az utébbi id6ben viszont kezd népszer(ibbé valni a Dél-Szlovakiai borvidék, igy
egyre tobb borkeresked6 vesz fel a valasztékaba felvidéki borokat. Nem egyszer( piac ez
egyébként szamukra, hiszen jellemzéen magasabb arakkal dolgoznak, mint a magyar
boraszatok tobbsége.

Szlovakiaban kaphato dél-szlovakiai, magyarorszagi borok

ElsGsorban Pozsony-Komarom kozott taldlunk magyarorszagi borokat a keresked6knél,
éttermekben, s6t, vannak olyan varosok, példaul Dunaszerdahely, ahol els6sorban kézepes
vagy alacsonyabb arfekvés(i magyarorszagi reduktiv borokat forgalmaznak a

14



gasztrondmidban és a vinotékaban is. Ugyanakkor a helyinek szamité — hiszen ez a régid is a
borvidékik része — borokkal alig talalkozunk. Ezzel szemben a borvidék Komaromtdl keletre
esé részén inkdbb a helyi borok jellemz&ek, magyarorszagi termékek ritkdbban fordulnak el6.
Elvétve taldlni Pozsonyban, még ritkabban északabbi teriileteken magyarorszagi borokat,
illetve néhany lzletlanc polcaira is eljutnak olcsdbb magyar termékek. Elég nagy viszont a
sz616-, must- és tartalyos bor felvasarlas Magyarorszagrol, mivel (az ottani viszonyokhoz
képest) nagyon olcsdn hozza tudnak jutni a kereskeddk és a nagyobb szlovak boraszatok. A
tartalyos bor jelent8s része tovabb utazik Csehorszagba, mig a sz616, must és a folydbor egy
része szlovak, jobb esetben EU-ban termett palackos borra ,valtozik”.

Marketing a Neszmélyi és a Dél-Szlovakiai Borvidéken

Neszmélyi Borvidék

A Neszmélyi Borvidéken hidnyzik a komolyabb k&z6s marketing, ami ismertebbé tenné a
borvidéket. Ugyan kozel vagyunk Budapesthez, akarcsak Etyek, ezt az adottsagot jobban ki
lehetne hasznalni. Néhany kisebb pince marketing ismerete hidnyos, a Tajban él6 ember
tandsvény projekt keretében tartottak borturisztikai tanacsadast is. Sokan megszivlelik a jé
tanacsot, de sok kisebb pincészet - id6sebb tulajdonossal - maga sem érti az internet kinalta
lehetdségeket, viszont 6rvendetes, hogy egyre tobben kezdenek kommunikalni a k6zosségi
médiaban.

Dél-Szlovakiai marketing

A borvidék fejlesztés, kozos marketing helyett spontan mdédon rengeteg borfesztival jott
|étre a Dél Szlovakiai Borvidéken (ldsd 3. dbra), a Kiirti borfesztivalon példaul tébb tizezer
ember fordul meg évente. Szinte minden falu sajat fesztivalt szervez, de ezek gyakran nem
igazan a borrdl szélnak. Sokszor egy-két szinpad koré feldllitanak par fahazat, és azt elnevezik
borfesztivalnak. Ezzel szemben min&ségi rendezvényekkel sok ide érkezé turistat meg lehet
nyerni a helyi boroknak.

A bordaszatok 80-90 szazaléka rendszeresen, azaz napi - heti-havi szinten tartja a kapcsolatot
valamilyen mdédon a fogyasztdival, ezaltal erés kapcsolat alakul ki a kialakult vendégkorrel. A
Covid el6tti legfontosabb csatorndknak a kozosségi médiat, a személyes kapcsolattartast és a
szajreklamot tartottdk. A pandémia miatt els6sorban a kdz6sségi médiara és az online
értékesitésre (webshop) forditottak tobb energiat. A bordszatok 40-50 szazaléka kezdett
webshop- fejlesztésbe. Az online és print média szerepét kevésbé tartottdk fontosnak. A Dél-
Szlovdkiai Borvidéken 17-bél 8-bordszatnak nincs honlapja, koziiliik 4-en Facebook-oldalt
adtak meg, a Neszmélyi Borvidéken 18-bdl kettének nincs honlapja.
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Kérdések — értékelés 1-5 kozott Neszmély Dél-Szlovakia

Boraszok kozotti 6sszefogas — borvidéken beliil 3,00 2,59
Boraszok kozotti 6sszefogas — kistérségen belll 3,28 2,65
Mennyire aktiv a kapcsolat a Duna masik oldalaval 1,39 1,12

A bordszok 6sszefogasat a borvidéken, illetve a kistérségen beliil a legtobben kdzepesnek,
vagy annal rosszabbnak itélték, amit célszer( lenne erGsiteni, Ugyanakkor a k6z6s szakmai
kostoldkra, fogyasztdi rendezvényekre a felmérés szerint nagy igény lenne, ami a Cross-
Border-Corporation (CBC) projektek relevancidjat bizonyitja.
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3. dbra: rendszeresen Idtogatott rendezvények

A Neszmélyi Borvidéken a termel6k elsésorban borvidéki, illetve egyenl aranyban orszagos,
budapesti és helyi rendezvényeken vesznek részt.

Dél-szlovakiaiak elsésorban helyi vagy borvidéki, kisebb részben orszagos, nemzetkozi és
budapesti helyszinen megrendezett eseményeken vesznek részt.
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Turizmus a Neszmélyi és a Dél-Szlovakiai Borvidéken

A borturizmus terén jelenleg szintén érzékeny a piac, de a virushelyzet utan kitorési pont
lehet a boragazat koré szervez6dd turisztikai kinalat. Nagyon sok a turista és rengeteg
fesztival, rendezvény volt a Covid el6tt mind a Neszmélyi, mind a Dél-Szlovakiai Borvidéken,
jelenleg ezek is hidnyoznak. Ugyanazokkal a problémadkkal szembesiilnek a felvidéki és a
magyarorszagi bordszatok, igy a megoldast is célszerl kézosen keresni.

Neszmélyi Borvidék

A fejlesztést alatt allé 'Tajban él6 ember’ projekt weboldala, mindségi elérelépést hoz, mivel
a weboldalon szdmos informacié elérhetd lesz a boraszatokrdl, borut dllomasokrdl is.

Kiemelt szerepe van a kulturdlis és az aktiv turizmusnak. A borvidéken a Vértes és a Gerecse
is sok kirandulét vonz. Itt folyik a Duna, amelyhez vizi sportok, élmények is kapcsolddhatnak.
Emellett jelentds a kerékparos turizmus, hiszen itt taldlhaté az Altal — Er menti kerékparut,
Magyarorszag legszebb kerékpdrutvonalaként Tatabanyatdl indul és Dunaalmasig vezet, ahol
bekapcsolédik a Dunamenti kerékparutba. Majkon feljitottdk a Kamalduli remeteséget,
zarandokturizmus Utvonalak is athaladnak a vidéken.

A borvidék aktiv rendezvényekben, eltekintve a pandémiatél Tatdn szamos rendezvényt
szerveznek, ilyen a népszer( 'Viz, Zene, Virag Fesztival’, a Vadlud sokadalom, és a ‘Tatai
Patarat’, amely a legnagyobb torokkori torténelmi fesztivdl Magyarorszagon. Ezeken a
rendezvényeken mindig van borudvar is. A Borut Egyesiilet szervezésében augusztus elején
rendezik meg a ‘Tatai Bor- és Halnapokat’, marciusban az Esterhdzy Pezsg6gyarban a 'Tatai
Kvaterkat’. A Zsigmond kiraly Borlovagrend szép hagyomanyt 6riz, tobb rendezvényen is
megjelennek.

Tatan harom négycsillagos szalloda m(ikédik, de a k6zépkategdrias szalldsokban hiany van a
borvidéken. Kisebb panziok, vendéghazak vannak, de kevés a szallashely csoportok szamara.
Bajon a sz6l6hegyen is meg lehet szallni, egy-két vendéghaz mar kialakult, tovabbi
fejlesztések folynak a most indulé préshazaknal, kezdenek kialakulni a maganszallashelyek is.
Dunaszentmikléson is van négy csillagos szalloda, Komaromban és Esztergomban mar
adottak a szallashelyek.

Dél Szlovakiai Borvidék

Szlovakidban rengeteg a borfesztival, viszont a turizmus gyerekcipGben jar. Nagy energiat
kellene fektetni a borturizmus fejlesztésébe, hiszen sok termalfiird6, gazdag a természeti és
torténelmi latnivalokban a vidék. Tobb szdzezer turista fordul meg a régidban évrél évre.
Ugyanakkor az is elény, hogy érintetlenebb, autentikusabb a kérnyezet, a pincesorok,
pincefalvak, szazéves pincékkel tarkitott sz6I6hegyek. Koriltekintd, fenntarthatd szemlélet(
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fejlesztésre van sziikség ami a szinvonalas szolgaltatasok mellett biztositja, hogy minél
tobbet tartsanak meg a taj és az épitett kornyezet eredetiségbdl.

Egyre tobb borturista érkezik Magyarorszagrdl a rendezvényekre, illetve egyre tobb helyi
boraszt ismernek, ez a két tényez6 egymast erdsiti. Minddssze 50-80 kilométerre vannak
Budapesttél. A Dunakanyar mindkét oldala szépen fejlédik, sokan érkeznek hétvégi
programokra Innen mar csak legfeljebb 50 kilométert kell tovabb utazni, hogy ujabb,
ismeretlen vidéket fedezhessenek fel a turistak.

30-40 éve a Garamon nagyon aktiv volt a viziturizmus, manapsag ujra éledezik, ahogy az
Ipoly is kezd kedveltté valni. Egyre tobb kenus csapat jon Magyarorszagrdl, akik a Garamon
lecsurognak, majd a Dunan ereszkednek tovabb Szobig, Zebegényig. Cseh és szlovak turistak
is jonnek, de kevés a kemping, tdborhely, ezek fejlesztésével sokat lehetne lenditeni a
helyzeten. Ennek szellemében felmeriilt nemrég egy kenukikoté és tdborhely létrehozdsa
Garamkovesden.

Tervez-e turisztikai beruhazasokat a Covid utan?

vinotéka
szallashely
konyha

borterasz

]

kostoloterem
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

B Dél-Szlovakia B Neszmély

4. abra: Covid utdni turisztikai beruhdzdsok tervezése

A 4. abrdbdl jol latszik, hogy Neszmélyen a bordszatok tobb mint 70 szazaléka tervez
szallashely-fejlesztést, ott a termelGk a szallashelyet és a gasztrondmia kindlatot atlagosan
3,39 - re értékelték (0-5 kozott terjedd skalan). Szlovakiaban ugyanez 1,88 pontot kapott.
Latszik, hogy itt is érdemes lenne turisztikai fejlesztéseket eszkdzdlni. A beszélt nyelveket
figyelembe véve latszik, hogy felkésziiltek a kilfoldi vendégek fogaddsara a Duna mindkét
oldalan.

Neszmélyen a kovetkez6 nyelveket beszélik: magyar 100%, angol 83%, német 50%, szlovak
22%. Dél-Szlovakiaban a kdvetkez6 nyelveket beszélik: magyar 100%, szlovak 100%, angol
76%, német 12%.
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A fogyasztdi kutatas eredményei a Neszmélyi és a Dél- Szlovakiai Borvidékrol

A 164 megkérdezett borbaratnak 28 % -a toltotte ki a kérdGivet a szlovakiai oldalrél. A
magyarorszagi kitolt6k fele szarmazik Budapestrél vagy Pest megyébdl. A nemek aranya
egyenld eloszlastnak tekinthetd. Eletkoruk alapjan a kitoltSk 37 szdzaléka 40 és 49 év
kozotti, a kitolt6k tovabbi 37 szazaléka pedig tiv évvel fiatalabb, illetve id6sebb naluk.

2. Hol vasarol/fogyaszt bort?

164 valasz

termelonél

borszakuzletben
online

étteremben i

szupermarketben

kisboltban jm
dohanyboltban jil

barban

kocsmaban i

B 98 (59.8%

35(21,3%)

140 (24,4%)

i—-91 (55.5%)

2%)

B-25(15

o

520 (12.2%)
22 (13,4%)

— B 100 (619

5. dbra. borvdsdrlds helyszine

Az 5. dbran lathatjuk, hogy arra a kérdésre, hogy elsGsorban hol vasarolnak bort a legtobben
azt a valaszt adtak, hogy szupermarketben, termelénél vagy borszakiizletben. Nyilvan a
pandémias id6szaknak is szerepe volt abban, hogy a szupermarketek vezets szerephez
jutottak. Szinte ugyanilyen fontossagot kapott az, hogy kozvetleniil a boraszatnal vasarolnak
bort a fogyaszték, amelyet a borturizmus elterjedésével szoros 6sszefliggésbe lehet hozni,
illetve azzal, hogy a bor bizalmi termék. Ezt mi sem tamasztja ala jobban, minthogy a
valaszadok 80 szazalékdnak kdzepesen vagy anndl is jobban szamit az, hogy ismerje azt a
boraszt, akinek a borat fogyasztja. Az online értékesités szerepe meglep6en alacsony, még a
pandémia ellenére is.

4. Mennyi pénzt hajlando kifizetni egy palack borert?

164 vélasz

@ 1000 Ft alatt/3 Euro alatt

@ 1000- 2000 Ft kozott /3-6 Eur...
2000 - 3500 Ft kozott/ 6-10 E...

@ 3500 - 5000 Ft/10- 15 Euro k...

@ 5000 Ft foldtt! 15 Euro folott

@ "Napi" fogyasztasra 2000 ft k..

@ Tétel fiiggd

@ attol fugg. Fehér, rozé max 25..

(IR 4

6. dbra: Mennyi pénzt hajlando kifizetni egy palack borért?
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29. Mennyivel hajlando tobbet fizetni egy palack borért, ha az bio bor?

78 valasz

@ 500 Forinttal

@ 1000 Forinttal

@ 1500 Forinttal

@ 2000 Forinttal

@ Semennyivel, nem szamit, hogy

bio vagy nem bio a bor!
17.9%

30. Mennyivel hajlando tobbet fizetni egy palack borert, ha az natur bor?

® 500 Forinttal
@ 1000 Forinttal
P 1500 Forinttal
@ 2000 Forinttal
@ 2000 és 5000 Ft kozott

78 valasz

osszeggel
@ Semennyivel, mert nem
hallottam még a natur borokrdl
@ Nem haliottam még a natur
borokrdl, ce érdekeine, hogy

7. dbra mennyire lehet elismertetni az drban, hogy egy bor bio, vagy natur bor

A 6. abrabdl lathatjuk, hogy a valaszaddk legnagyobb hanyada, 32 %-a 1000 és 2000 Forint
kozotti 6sszeget hajlandé kifizetni egy palack borért, ami megfelel egy atlagos reduktiv
fehérbor aranak. Ebbdl I1athatjuk, hogy erre van a legnagyobb kereslet és valdszin(ileg a
Neszmélyi Borvidék emiatt termeli ebbdl a kategdridbdl a legtobbet. Ha megnézziik a 6.
abrat, akkor jél l1athatd, hogy a fogyasztdk tovabbi 26 %-a mar 2000 és 3500 Ft kdzotti
Osszeget is hajlandé kifizetni egy palack borért, ebbe az arketegdriaba pedig mar
beletartoznak a bioborok is, esetleg egy hosszabb (fahordds) érlelést kapott komplexebb
fehérbor is. Ezt az iranyt erdsiti, ha megnézziik, hogy a fogyasztok tovabbi 11,6 %-a akar
3500 és 5000 Ft kozotti 6sszeget is kiadni egy palack borért, s6t tovabbi 8,5 % akar 5000 Ft
feletti 6sszeget is. Ugyanakkor rakérdeztiink arra is a fogyasztoknadl, hogy mennyire lennének
hajlanddak tobb pénzt adni egy palack borért, ha az bio, vagy natur bor. A valaszaddk egy
jelent6s része hajlandd lenne 500, akdr 1000 Forinttal is tobb pénzt kiadni a bioborokért, igaz
minden masodik embert egyaltalan nem érdekli, hogy bio vagy nem biobor keriil a poharaba.
A valaszadék 36 szazaléka azt felelte, hogy nem hallott még a natur borokrél, de érdekelné,
hogy mit jelent a kifejezés, mert szamit nekik, hogy minden a lehetd legtermészetesebb
legyen és rajtuk kiviil tovabbi 24 szazalékban hajlanddak lennének 500 vagy 1000 Forinttal
tobbet fizetni egy palack borért, ha az natur bor (lasd 7. dbra). Mindezeket figyelembe véve
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érdemes lenne elgondolkodni a Neszmélyi Borvidéken is a borpaletta bévitésén, a bioborok,
esetleg a natur borok irdnyaba.

6. Mely eseményeket /rendezvényeket latogatja szivesen?

164 valasz
borvacsora i—81(49.4%)
borklub 33 (20,1%)
bortdra 84 (51,2%)
borpiknik 43 (26.2%)
sétalo borkostolo 111 (67,7%)

8. dbra események népszerlisége

A 8. dbra azt mutatja, hogy mely események a legnépszerlibbek, és ennek tikrében latjuk azt
is, hogy a Dunavin Nyari Borlinnep Budapesten, illetve Szlovakidban is népszeri lesz a
fogyasztok korében.

12. Mielétt meglatogat egy boraszatot vagy borvidéket, utananéz-e a
tudnivaloknak, latnivaloknak, ha igen, honnan tajékozodik?

164 acy
104 valasz

a boraszat honlapjan) 104 (63,4%)
a borvidék vagy a tel.. 87 (53%)
utikényvben) 16 (9,6%)
Tourinform-ircdabani--5 (3%)
ismerdsok tapasztala.. | = 199 (60,4%)

9. dbra: tdjékozoddsi forrdsok

A 9. dbran jol latszik, hogy a vendégeknek az a legfontosabb (63,4% ), hogy a boraszat sajat
honlapjarél tajékozédhassanak. Ennek ismeretében érdemes lenne a Dél-Szlovakiai
Borvidéken a bordszatoknak létrehozniuk a sajat weboldalukat. Egy masik kérdéstinkben
fény deriilt arra is, hogy a vendégek nagy része elégedett volt a borok mindségével, a
szolgdltatasok min&ségével és az egyéb latnivaldkkal, azonban az informacio-ellatottsagot
nem értékelte tul jénak.

A legtdbb vélaszadd (78 %) egy hosszu hétvégére utazna el a legszivesebben, és 80
szazalékanak fontos az, hogy a bordszatnal tudjon étkezni is. Mindemellett az, hogy a
kozvetlenil a boraszatnal legyen a szdllas, a valaszaddk 32 szazalékanak fontos, de 80
szazalékuk azzal is megelégedne, ha a kornyéken tudna megszalini.
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8. Milyen céllal utazik el révidebb UdUlésekre?

164 vélasz

sport - rekreacios
U ismeretek szerzése

—57 (34,8%)

—14 (8,5%)

aktiv pihenés
helyi népszokasok, ha...

108 (65,9%)
43 (26.2%)

10. dbra az utazdsok célja

22. Milyen turisztikai attrakcioval kotne Ossze szivesen egy, a boraszatok
latogatasat magaba foglalo turat?

164 véalasz

vizitira
pakancsos tdra
eqgyhazi turizmus
kulturalis utazas
biciklitira

lovas tlra
varoslatogatas

52 (31,7%)
74 (45.1%)

32 (19.5%)

11. dbra: legkedveltebb turisztikai attrakciok

A 10. abran latjuk, hogy az utazasok céljai kozil az aktiv pihenés (65,9 %) a legnépszer(ibb.
Rakérdeztink arra is, hogy ha mar aktiv turizmus, akkor annak mely formdja érdekelné az
embereket, az eredmény a 11. dbran lathatd. A bakancsos tura a legnépszer(ibb (45 %) majd
a biciklitura (38%), a vizitura (32%) és a lovas tura (19,5%) kovetkezik. Ezeknél is keresettebb
a varoslatogatas (71,3 %) és a kulturalis utazas (54,3%). Ez 6sszecseng a kulturalis utazas
népszerlségével (45,7 %), amely a 10. dbran latszik. A borkedveléssel szoros korrelaciot
mutat a gasztrondmiai célu utazas, amely népszer(lisége (50,6%) megelG6zi a kulturalis célu
utazasokét is.

B korabban mar jart a
borvidéken

B =zeretne eljutnia
borvidékre

12. abra mennyire volt elégedett az adott borvidékkel
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A 12. abran kitlinik az, hogy a Duna szlovak oldalan jéval kevesebben jartak eddig, amire az is
magyardazatot adhat, hogy a kitolt6k kozott nagyobb aranyban szerepelnek magyarorszagi
valaszadok, ugyanakkor azt is I1atjuk, hogy szeretnék felkeresni a Duna tulpartjanak
boraszatait.

Megtudtuk, hogy a legtébb valaszadd, mintegy 78 % -uk érdekl6dik a borvidék torténete
irdnt, és tobbletélményt nyldjtana szdmukra egy bortlra sordan annak megismerése. A
valaszadok 53,9 szazalékat érdekelné, ha tobbféle kultira talalkozasat lathatnak, tehat egy
tura soran tobb borvidéket is érintenének, pl.: Dél-Szlovakia és Neszmély, Pannonhalma és
Dél-Szlovdakia, Neszmély és Etyek-Buda. A valaszadok fele 6rommel részt venne ddlétiran,
illetve érdekli 6ket kiilonb6z6 boraszati technoldgidk a megismerése, és kivancsiak
kl6nboz6 sz6l6fajtakra is.

Az utolsé kérdésre adott valaszok alapjan lathatd, hogy a tobbség szamara érdekes lehet egy
hatdron atnyulé program, amely 6sszekapcsolja a boraszatok latogatasat.

Erdekelné Ont olyan csomag, amely a Duna két oldalanak boraszatait ésszekapcsolva
mutatna be?

162 vélasz

@ lgen
® Nem
Taian
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Javaslatok a Neszmélyi Borvidék szamara
Borvidéki marketing

Fontos lenne a borvidéknek markansabban definidlnia Gnmagat. A borvidék eréssége, hogy
sok fajtaval dolgoznak a termel6k, de ez a valtozatossag csak rovid tavu el6nyt biztosit.
Hosszabb tavon célszer( lenne szlikiteni a kindlatot és amellett elkdtelez6dni, ami
visszacsatol az els6 mondathoz: a borvidéknek definidlni kell 5hmagat. Ebben a tekintetben a
Felvidék j6 példaval jar el6l. Nagyon fontos a k6z6s kommunikacid, a kozos marketing. A
borvidéken hianyzik a komolyabb k6z6s marketing, ami ismertebbé tenné a borvidéket.

Szallashelyek

A felmérés alapjan kideriilt, hogy a célkd6zonség par napot, hétvégét, hosszihétvégét toltene
el szivesen a borvidéken. A potencialis vendégekre jellemzd, hogy az aktiv turizmust,
borkultlrat és gasztrondmiat kedveld, értékeld, féként kozépkoruak csoportja. Fizet6képes
keresletet jelentenek, aki hajlanddak min&ségi szallashelyet is megfizetni, mivel vélhet6en
rendelkeznek diszkreciondlis jovedelemmel. Ennek tikrében a kdzépkategorias szallashelyek
fejlesztése szintén indokolt és hidanypdtld lehet. A fiatalabb korosztaly, a bakancsos turistak,
aktiv turizmus kedvel6i szdmdra a csoportos szallashely jelentkezik igényként.

Az agazat klaszteresedése

A klaszteresedés, a kozos szolgaltatdsok, csomagok kialakitasa, éttermek, szallasok és egyéb
szolgdltatasok egylttm(ikodésének erdsitése ndvelhetné a helyben értékesités
hatékonysagat. Jelenleg a Neszmélyi Borut Egyesiilet fogja 6ssze a boraszatokat és néhany
helyi termel6t, egyéb klaszter nem mikaodik. Kisebb kezdeményezések vannak a klaszterek
Osszefogdsara, de ezek egyediek, nem koézpontiak. Ennek koordinaldasa a Borut Egyestilet
feladata lehetne, akar a TDM-mel egylittmikodve.

Exportlehet6ség Szlovakiaba

Mivel Szlovdkidaban keresik a kénnyedebb, gylimolcsdsebb borokat, amiket a neszmélyiek
készitenek, ezért célszerl lenne nagyobb hangsulyt fektetni erre az export lehet&ségre. A
borfogyasztasi kultura kezd megvaltozni Szlovakidban, egyre tobben keresik a min&ségi bort,
nemcsak a hatdrmentén, hanem az orszag egész teriiletén. Neszmély versenyel6nye, hogy
kedvez6bb aron kindlja a borokat, mint a szlovak oldal.
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Javaslatok a szlovakiai oldalnak

Borvidéki szervezet |étrehozdsa, és kozosségi marketing stratégia kialakitasa lenne sziikséges
a hatékony fejlesztés érdekében mind a bormarketing és értékesités, mind a borturizmus
tekintetében. A kbzosségi marketingen belll a helyi sz616fajtak és stilusok (mint példaul a
natur- , és a biobor) kiemelése indokolt, amit er6sebb borturisztikai marketinggel, Borut
Egyeslilet, borturisztikai honlap megalkotasaval lehetne elérni.

Els6sorban a kisméretl bordszatok érdekeltek a projekt altal kinalt lehetéségekben, mint az
egyuttmikodés, a kozos marketing, és a rendezvények fejlesztése. Egyéb szolgaltatasok alig,
vagy egyaltalan nem érhetdek el a boraszatoknal (pl. kerékpar, kenu koncertek, kulturdlis
szolgdltatasok stb.) A szolgdltatasok fejlesztésében van potencidl, ezaltal tobb id6t
tolthetnek el a l[atogaték. Csomagajanlatok, komplexitas, desztindcié menedzsment hasznos
lenne, ami kihasznalja az egymast kiegészit6 szolgalatatasokat, szinergiakat.

A szolgaltatdsok fejlesztése is indokolt lenne Duna szlovak oldalan, szallaslehetdségek
kialakitasaval, az aktiv sportolas feltételeinek megteremtése mellett példdul kenukikotével,
kerékparkolcsonzési lehetéségekkel.

A rendezvények szervezése, idGzitése és promdcidja terén is fokoznd a hatékonysagot ha,
lenne egy integrator vagy erny@szervezet, amelyik felvallalja ezek 6sszehangolasat, k6zos
kommunikdcidjat. Ez vonatkozik a borfesztivalokra és a nagyon népszer( ,nyitott pincék”
rendezvényekre egyardnt.

Gasztronomiai kindalat szélesitése

Vannak minéségi gasztrondmiai helyek is, de a témegturizmus ranyomta a bélyegét a
parkanyi kinalatra. A helyi gasztrondmiat az alapanyagokra lehetne elsGsorban épiteni, a
dunai, a garami halakra, a helyi gylimo6lcsokre, a zoldségekre és a vadra (Garamkovesden
példaul kivételesen nagy a muflon-allomany). Ehhez hozzajarulnak kinalatukkal a helyi
hentesek, biofarmok, sajtok, mangalicatermékek, méz és egyéb élelmiszerek termel6i.

Az érintetlen természet meglrzése

Az autentikus boraszat szellemiségének megfelelGen a latogatdnak a Dél-Szlovakiai
Borvidéken eltoltott idejének az intimitasrol és az autentikus kornyezetrél kell szdlnia.
Minden latogatd autentikus helyre vagyik, ahol az élet igazi ritmusa zajlik, ami nem a
turistacsalogatasrdl szol, hanem igazi é16 értékekrdl.
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K6z0s javaslatok
K6z6s marketing

Nagyon fontos a koz6s kommunikacid, a k6zos marketing. Célszer(, ha egymas
rendezvényein részt vennének a boraszatok, ha egymast vendégul [atnak. A nagyobb helyi
rendezvényeken idvos lenne 2-3 bordszat megjelenése a Duna szemkozti oldalardl is. Erre
korabban mar voltak kezdeményezések, tartottak kozos fogyasztdknak sz6lé6 megjelenéseket
is, a pandémia miatt ezek ugyan visszaestek. Mivel a legtobb fogyaszté visszatérd fogyaszto,
férfi és kozépkoru, ezért a fiatalokat lenne érdemes megcélozni a piac bévitése érdekben. Ezt
a célcsoportot alternativ programokkal lehet a régidéba vonzani.

Koz06s infrastruktura

Esztergomnal és Komaromnal van hid, Neszmély kornyékén kompjarat épitése kezd6dott.
Nagyon jo lenne a vendégeknek egy-két boraszat meglatogatasa a szemkozti oldalrdl is,
hiszen ez ndvelné a szemiikben a bortlra vonzerejét - 1asd fogyasztdi kutatas -, akar
szervezett tura keretében is. A tervek szerint 2023-ra elkésziil az Ipolyon ativeld 4j hid, és a
hozzda kapcsolédo utak és kerékparutak is, igy kozvetlen lenne az 6sszekottetése a Dél-
Szlovakiai borvidéknek a Duna bal partjaval (Szob-Nagymaros-V4c) is.

Régids értékesités

A tobbség szamara a helyben értékesités a legfontosabb, a borturizmus, a komplex
szolgdltatasok kialakitasa, illetve fejlesztése, a csomagok, a tartézkodasi idé
meghosszabbitdsa relevans lehet, fontos a szallashelyek, és a gasztrondmia fejlesztése, a
gasztro értékesités a helybeni utan a masodik legfontosabb értékelést kapta. Fontos lenne a
vendégfogadas fejlesztése és ezaltal a kozvetlen értékesités kitorési pont lehet. A fenti
szempontok er@s érzékenységet, kitettséget mutatnak a virushelyzettel 6sszefliggésben,
ezért célszer(i lenne novelni az online értékesitést, ami jelenleg mell6z6tt. Célszer( lehet
térségi 6sszefogassal egy régids webshop fejlesztése, és egy régios nagykereskedés
kialakitasa.

Turisztikai egyiittm(ik6dés

Esztergom valaha a Felvidék egyik legfontosabb kézpontja, kapuja volt, példaul az esztergomi
érsekség egykori terliletének nagy része ma Szlovakiahoz tartozik. Els6sorban a turizmus
adta lehetdségeket tudnak kihasznalni, hiszen mindkét oldalnak megvannak a maga
kiilonlegességei, Esztergom torténelmi emlékei, a felvidéki termalfird6k, turautvonalak,
viziturizmus, és persze a nagyszerU borok komoly potencialt jelentenek.
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