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Prieskum trhu — hypotezy

*  Vyzvy oblasti:

. Pokles spotreby vina 0 20-25 %
. Pandémia znizila predaj (priamy predaj, vinny turizmus, gastro)

Prirodné aj ekonomické podmienky v oblasti su podobné, lisi sa ale
Struktura trhu = obe strany by si mohli byt v mnohom napomocné

. Kedysi to bol jeden vinarsky region: Neszmély, Sttrovo, Strekov, Mér a Etyek
Nie je dostatocne znamy

Znacny potencial vidime v kvalite a v pomere cena-hodnota
Trendy: udrzatelnost (ekonomickd a ekologicka)

. Priprava ekologickych/bio/naturalnych vin
. Digitalizacia v administrative a obchode s vinom, skratenie predajnych ciest
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Sekundarny vyskum

» Zber oficialnych statistickych udajov

* Analyza vinarskych a turistickych stranok
 Clanky a $tudie zaoberajuce sa vinarskymi regionmi

Primarny vyskum

 Hibkové rozhovory s vindrmi, odbornikmi v turizme, obchodnikmi s vinom a
spotrebitelmi, dokopy 19 interview

* Dotazniky pre producentov

Juznoslovensky regién — 17 vyplnenych dotaznikov
Region Neszmély — 18 vyplnenych dotaznikov
Region Etyek-Buda — 2 vyplnenych dotaznikov
Region Pannonhalma — 5 vyplnenych dotaznikov
Region Sopron — 10 vyplnenych dotaznikov

e Dotaznik pre spotrebitelov — 168 vyplnenych dotaznikov
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Vinarske regiony — Neszmély

Vinar roka: Kamocsay Akos (1999), Szoll8si Mihaly t (2015)
NajkrajSia vinica Madarska: Vinarstvo Hilltop v r. 2018

NajdoblezitejSie odrody regionu: Chardonnay, Rizling vlassky, Irsai Olivér,
Pesecka leanka, Pinot Gris, Miller Thurgau

Trh vedu reduktivne, lahké, voriavé vina

Struktura hospodarstiev: malé (0-10 ha) — 14, stredné (10-50 ha) — 2, velké
(nad 50 ha) — 2 - moznosti, ktoré ponuka projekt su vyhodné najma pre malé
hospodarstva (spoluprdca, spolo¢ny marketing, podujatia atd’.)

Organizacia Vinna cesta Neszmély — 25 ¢lenov

degustacia 100%, navsteva pivnice 80%, studena kuchyna 50%

50 % otvaracie hodiny non-stop, 50 % po dohovore - velky potencial v rozvoji
navstevnosti a tym padom aj zvySenie priameho predaja!

N&uény chodnik Clovek Zijuci v krajine dlhy 100 km

Turizmus sa dynamicky vyvija, otvaraju sa vinne trasy (40%)

MozZno zaostrit na kultarny turizmus, nedostatok: ubytovacie ponuky
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Vinarske regiony — Etyek-Buda, Pannonhalma,
Sopron

* Vindr roka: Etyek-Buda: Bathori Tibor 1 (1999), Malya Ern6 1 (2002)

* NajkrajsSia vinica Madarska: Pannonhalma — 3. miesto: Pivnica Cseri (2020)
Sopron: 2. miesto: Gangl Pince (2019)

* Najdolezitejsie odrody regionu
 Trh vedu reduktivne, lahké, vonavé vina
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Vinarske regiony — Juzné Slovensko

Dizka 150 km pozdiZ Dunaja — 90% vinic a pivnic sa nachadza vo vychodnej
polovici (medzi Vahom a Ipfom), oficidlna rozloha vinic 4170 ha, 115 registrovanych
vinarov

Struktura hospodarstiev: malé (0 — 15 ha), niekolko velkych vinarstiev (80 — 300 ha)

NajdodlezitejSie odrody regionu: Rizling vlassky, Veltlinske zelené, Rizling Rynsky,
Frankovka modra, Svatovavrinecké, Dunaj

Biele aj Cervené vina, vysoky podiel bio-naturalnych vin

Organizovanost nie je

Mali producenti sa organizuju v obcCianskych zdruzeniach, vacsinou v obciach
Velku ulohu zohravaju festivaly

Turizmus: termalne kupele, gastro a pesia turistika, pri riekach vodny turizmus
Degustacia 94%, navsteva pivnice 94%, studena kuchyna 88%, ubytovanie 35%

12 % otvaracie hodiny non-stop, 65 % po dohovore, 23% Ziadne — potreba rozvoja
Pocet navstevnikov pocas zimy 20 alebo menej, v lete nad 30 0s6b (terasa)
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Predaj a marketing

* Vo vacsine pripadov priamy predaj na mieste a gastrondmia

 Oba spobsoby su citlivé v suvislosti s epidemickou situaciou

* Online predaj sa pomaly rozvija, treba zvySovat

* Vinny turizmus: momentalne je tiez citliva situacia, ale po
uvolneni opatreni sa moze zndsobit

 Najdblezitejsie ciele pre export: takmer pre vsetkych
partnerov — okolité staty
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export

online értékesités

Gzletlancok, szupermarketek

bor- vagy italnagykereskedések

gasztro-kiskereskedelem

borkereskedések

kiskereskedelem

helyben értékesités

Predajné kanaly — stiicasnost

W Dél-Szlovakia

2 2,5 3

B Neszmély
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Ktoré predajné kanaly mienite rozvijat?

export

online értékesités

Gzletlancok, szupermarketek

bor- vagy italnagykereskedések

gasztro-kiskereskedelem

borkereskedések

kiskereskedelem

helyben értékesités

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

W Dél-Szlovakia M Neszmély
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Najdolezitejsie trhy pre export

Juzné Slovensko
- Okolité staty 88% (15 vinarstiev)
- Iné EU krajiny, Japonsko, USA, UK (1-2 vinarstva)

Neszmély

- Okolité staty 39% (7 vinarstiev)
- Iné EU krajiny 17% (3 vinarstva)
- USA 11% (2 vinarstva)
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Marketing — komunikacné kanaly

e 80-90% vinarstiev udrzuje pravidelny (denny, tyzdenny, mesacny) kontakt so
spotrebitelmi = silné puto s vytvorenym kruhom zakaznikov

 Pred Covidom povazovali za najdolezitejSie komunikacné cesty osobny kontakt a
ustnu reklamu

 V dosledku Covidu sa sustredili v prvom rade na socialne média a online predaj
* Vlastny webshop si zacalo budovat 40-50% vinarstiev
* Online-média a tlac€ povazovali za menej dolezité

Webové stranky

e Juzné Slovensko: zo 17t-ich vinarstiev 8 nema domovsku stranku, z nich 4
uvadzaju profil na Facebooku

 Neszmély: z 18-tich 2 vinarstva nemaju domovsku stranku
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Sudrinost, spolupraca

«  Uroven sudrznosti vinarov v regidnoch resp. lokalitach ja povaZovand vaéginou za priemernu
az nizku.

*  QOproti tomu su Ziadané spolocné odborné degustacie a akcie pre spotrebitelov. To dokazuje
opodstatnenost CBC projektov

Otazky — hodnotenie 1 az 5 Neszmély Juzné Slovensko
Uroveri stdrznosti vindrov v ramci regiénu 3,00 2,59
Uroven sudrznosti vindrov v ramci lokality 3,28 2,65

Nakolko je aktivne prepojenie na druhy breh Dunaja 1,39 1,12
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Podujatia

Akych druhov podujati sa pravidelne zucastnujete?

mivészeti fesztival Juzné Slovensko: v prvom rade

miestnych a regionalnych v mensej
miere celoStatnych a

e

zenei fesztival [ —

sétal6 kostolo GG

nyitott pincék medzinérodnych
e
————————
S

borlovagrendi ,
e Neszmély: : v prvom rade

regionalnych, resp. v rovnakej miere
celostatnych, budapestianskych a
miestnych

borfesztival

borvacsora

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Dél-Szlovakia M Neszmély
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Turizmus
Ponuka ubytovania a stravovania Neszmély Juzné Slovensko
Hodnotenie v regidne (1-5) 3,39 1,88
Planujete investovat do turizmu po Covide?
vinotéka |
szallashely [ —
konyha [ —
borteras: - .
késtoloterem |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

W Dél-Szlovakia M Neszmély

Jazykové znalosti
Juzné Slovensko: madarcina 100%, slovencina 100%, angli¢tina 76%, nemcina 12%
Neszmély: madarcina 100%, angli¢tina 83%, nemcina 50%, slovencina 22%
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Spotrebitelsky prieskum

Neme

164 vélasz
@ nd
@ ferfi

Eletkora

164 vélasz
@ 528
@ 20-30
o 40-49
@ 50-50
@ 5069
@ 70-79

& 20-100
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Spotrebitelsky prieskum

4. Mennyi pénzt hajlandd kifizetni egy palack borert? [ 2.Holvasarolffogyaszt bort? il
164 valasz 164 vélasz

@ 000 Ft alatt3 Euro alatt termeldnél 98 (59,8%

@ 1000- 2000 Ft kozatt /3-6 Eur_.. borszaklzletban 91 (B5,5%)

@ 2000 - 3500 Ft kozGHF6-10 E.. online|

@ 3500 - 5000 Ft /10- 15 Euro k... €tteremben

@ 5000 Ft folét 15 Euro folott szupermarketben 100 (61%

@ "MNap" fogyasztasra 2000 k. riusbolrban 25 (15.2%)

@ Tétel figas dohanyb.o’ITban 4 (2 4%)

@ attol fiigg. Fehér, rozé max 25, barban 20 (12,2%)

: kocsmaban 22 (13.4%)
kR 4
5. Mennyire szamit Onnek a borvalasztasnal, hogy ismeri-e személyesen a 12. Mielétt meglatogat egy boraszatot vagy borvideket, utananéz-e a |r_‘_I
boraszt vagy a boraszatot? (Kérjlk, értékelje 1-5 ig terjedé skalan, ahol 1a tudnivaloknak, latnivaloknak, ha igen, honnan tajékozodik?
legkeveéshé) 164 valasz
164 vilasz
a boraszat honlapjan 104 (63,4%)
- a borvidék vagy a tel... 87 (53%)
_ {tikonyvben 16 (9.8%)
Tourinform-irodaban
ismerfsdk tapasztala.. 99 (60.4%)

40

20

12 (11%)

1519:1%)
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Spotrebitelsky prieskum
6. Mely eseményeket /rendezvenyeket latogatja szivesen? rD
164 valasz
borvacsora 51 {49.4%)
borklub 33 (20.1%)
bortura —84 (51,2%;)
baorpiknik

-getalo borkostolo 111 (B7.7%)

8. Milven cellal utazik el rovidebb Udllésekre?

164 valasz

sport - rekreacios

Uj ismeretek szerzese
kulturals
tanulas 14 (8,5%)
gasztronomia
tarténelem 50 (30,5%)
aktiv pinenes
helyi népszokasok, ha...

57 (34,8%)
44 (26,5%)
75 (45.7%)

83 (50,6%)

_ 04 (65.9%)
43 (26.2%)
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Spotrebitelsky prieskum

21. Kérjik értékeljie 1-5-ig terjedd skalan (ahol 1 a legkevesbé elégedett),
hogy elégedett voli-e a kovetkezdkkel:

;N EE? ENC EN¢ NS

6]
0
1]
informacic-gliatottsag szolgaliaiasok mindsege borok mindsége eqyeb [atnivalak
4 b

22. Milyen turisztikal attrakcioval kdtne dssze szivesen egy, a boraszatok
latogatasat magaba foglald turat?

164 valasz

vizitlra
bakancsos tira

52 (31.7%)
74 (45.1%)

89 (54,3%)
62 (37.8%)

TTAT1:3%)
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Spotrebitelsky prieskum

16. Jart-e mar bortdran, boros rendezvenyen a Duna-menti Borregioban,
&3 ha igen melyik borvidéken? (Kerjuk, jeldlie meg valaszait!)

164 valasz
23. Mely borvidékre utazna el szivesen? Neszmélyi
164 valasz Etyek-Budai
Fannonhalmi
Meszmalyi 67 {40,9%) I
Etyek-Budai rRRRI
Pannonhaimi Dék-Szlovakiai
Sepreni
Dél-Szlavakiai Kis- Karpatok
Kis- Kérpa'.tolf Myitrai
Nyitrai
100
90
80
70 ~
60 -
50 1 ® kordbban marjart a
40 - borvidéken
30 1 W szeretne eljutni a
20 - borvidékre
10
O .
N N & QS S - Q
é@\\ Q,o& \(@\@ © 8 §®
A ] S NS K
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Spotrebitelsky prieskum

24. Mennyiidére utazna el?

164 vélasz

26. Fontos-e Onnek, hogy a boraszatnal legyen széllaslehetdség, vagy elég,

ha a kbzelben talal szallast?
@ hosszU hétvége

3 164 valasz
@ ooy het
@ egy nap

baoraszatnal -63{32,3%)

kzelben 132 (30,5%)

25, Fontos-e Onnek, hogy a boraszatnal tudjon étkezni is?

0 nem fontos
164 vélasz

@ lgen

5@ 180 150
@ Nem

27. Mi az, ami tobblet élmeényt nydjtana Onnek egy bortura soran?
164 valasz

tobbfgle kultlra talalkoza. ..

29 {54 3%}
Uj szdldfajtak megismerése 72(43.9%)
boraszati technoldgiak m.... 78 (47 6%)
a borvidék torténatének. —128 (78%)
diilbiira
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Spotrebitelsky prieskum

29. Mennyivel hajlando tébbet fizetni egy palack borért, ha az bio bor?

78 vélasz

@ 500 Forinttal

@ 1000 Forinttal
@ 1500 Forinttal
@ 2000 Forinttal

@ Semennyivel, nem szamit, hogy
bit vagy nem bio a borl

30. Mennyivel hajlandé tébbet fizetni egy palack borért, ha az natur bor? Il

78 vélasz

@ 500 Faorinttal

@ 1000 Forinttal

@& 1500 Fornnttal

@ 2000 Forinttal

@ 2000 &5 5000 Ft kizot
osszeqoel

@ Semennyivel, mert nem
halfottam mag a natdr borokedl

& Nern hallottam méag a natar
borokrol, de érdeksine, hogy..
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Spotrebitelsky prieskum

Erdekelné Ont olyan csomag, amely a Duna két oldalanak boraszatait dsszekapcsolva
mutatna be?

162 vélasz

& lgen
& Nem
@ Talan
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Odporucania pre madarsku stranu

Regionalny marketing, sebadefinovanie, zUZit sortiment odrod
(Chardonnay, Rizling vlassky, Irsai — Pesecka leanka — Pinot Gris,
Muller Thurgau)
. (vid' Juzné Slovensko: Rizling vlassky, Frankovka modra, bio a naturalne vina)
Pre vacsinu je najpodstatnejsi miestny predaj:

. Vinny turizmus, komplexné sluzby, baliky, predizenie doby pobytu moZe byt
relevantné, dolezité je rozvijat ubytovacie a stravovacie sluzby, predaj v
gastro-sektore dostal druhé najvysSie hodnotenie po miestnom predaji

* Dve vyssie uvedené hladiska prejavuju vysoku citlivost v
suvislosti s epidemickou situaciou, preto by bolo na mieste
rozvijat online predaj, ktory bol doteraz zanedbavany

e Vytvaranie klastrov (spolo¢né sluzby, vytvorenie balikoy,
posilnenie spoluprace restauracii, ubytovacich zariadeni atd’)
zvysSuje ucinnost miestneho predaja

 Vyhodou madarskej strany je, ze pripravuje lacnejsie vina,
dokaze vypestovat lacnejSie hrozno nez slovenska strana
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Odporucania pre slovensku stranu
e  Zalozit organizaciu pre spolo¢nu Vinnu cestu, vytvorit portal pre vinnu
turistiku — silnejsi marketing pre vinarsku turistiku

 Rozvojsluzieb (ubytovanie, stravovanie, iné — cyklistika, vodny turizmus
atd.)

*  Zosuladit podujatia, spolo¢na komunikacia (vinarske festivaly, otvorené
pivnice atd")

e  Zalozit regiondlnu vinarsku organizaciu a vytvorit spolo¢nu marketingovu
stratégiu

* Spolo¢ny marketing: vyzdvihnutie miestnych odrdd a Stylov (naturalne,
bio)
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Odporucania pre obe strany

Rozvoj vinneho marketingu: online marketing, online predaj vin
Rozvoj navstevnosti a tym aj priamy predaj moéze byt rozhodujuci
Vacsina navstevnikov sa vracia, su to vacsinou muzi v strednom veku,
bolo by treba oslovit mladsSiu generaciu

. Mladych je mozné do regidnu prilakat alternativnymi programami

Je potrebné rozvijat online predaj, zniZuje riziko pri pandémii, bolo by
ucinné spravovat miestny webshop.
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Odporucania pre spolocné uvazovanie

Vacsina ucastnikov vidi moznosti v cezhrani¢nej spolupraci, v kazdej jej
forme

Vytvorit ¢im viac odbornych kontaktov, m6zZu sa navzdjom ucit zo Stylu,
trhu druhej strany

Mobze byt kuriozitou / pridanou hodnotou / zvlastnostou, ak sa objavia
cezhrani¢né vina / vinari (mo6ze sa jednat o sutaz vin, festival alebo
ponuku vin reStauracie).

Posilnenie ,vinneho turizmus — vinneho klastra,,, ktory je prepojeny na
miestne vyrobené vino

Manazment destinacii v pripade prepojenia na vinarstvo, vino, vinarske
vyrobky

Spolo¢ne uvazujeme nielen o vine, ale aj o kulture a aktivnhom turizme
Klast doraz aj na rozvoj ubytovacich moznosti a aktivneho turizmu
(hlavne cyklistiky a pesej turistiky), aj tieto mozno zosuladit s ponukami
miestneho vinneho turizmu
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Dakujeme za pozornost!

Bozzai Zsofia
Geonczeol Attila

Email: dunavinskhu@gmail.com



